附件7
上市公司行业信息披露指引第二十七号——
家具制造
上海证券交易所（以下简称本所）家具制造业上市公司在年度报告和临时报告中披露行业经营性信息，适用本指引。
本所家具制造业上市公司在适用本指引时，还应当同时遵守《上市公司行业信息披露指引第一号——一般规定》中的各项原则规定。上市公司确属客观原因难以按照本指引要求披露相关信息的，可以不予披露，但应当在定期报告或临时报告中解释未按要求进行披露的原因，并予以特别提示。
第一节 年度报告
第一条 上市公司应当披露报告期内对所属细分行业具有重大影响的宏观经济政策形势、产业规范、行业政策、居民收入水平、房地产行业景气度、进出口政策、汇率、境内外市场环境等外部因素的变化情况，并说明对公司当期和未来发展的具体影响,以及公司已经或计划采取的应对措施。
第二条 上市公司应当披露家具制造业的发展状况，并结合行业发展状况分析报告期内公司经营情况与行业发展是否一致。
公司应当结合业务规模、经营区域、产品类别和特点、竞争对手情况，披露所在细分行业或区域的市场竞争格局、发展趋势、公司市场地位、竞争优势及劣势等。
公司引用第三方数据的，应当保证引用内容充分可靠、客观权威，并披露数据来源。
第三条 上市公司经营定制化整体家具或成品家具的，应当披露主要产品和经营模式，包括设计模式、采购模式、生产模式、销售模式等相关经营信息，重点分析公司所在的产业链位置、盈利模式、产品特色等要素。
公司定制化整体家具或成品家具的营业收入占当期营业总收入均为20%以上的，应当分别披露相应信息。
公司在报告期内调整经营模式的，应当披露调整的原因，并分析新模式的特点、优势和风险。
第四条 上市公司应当结合行业特点和自身经营模式，披露可能对公司未来发展战略和经营目标的实现产生不利影响的风险因素，包括原材料价格波动风险、市场竞争加剧风险、人民币汇率波动风险等。
上市公司披露的风险因素应当充分、准确、具体，并进行实质分析，说明对公司当期及未来经营业绩的影响，以及公司已经或计划采取的措施及效果。
报告期内上市公司经营模式或市场环境发生重大变化的，应当对新增风险因素及其产生的原因、对公司的影响、拟采取的应对措施等进行分析。
第五条 上市公司应当按行业特点和自身经营模式，披露报告期内以下主营业务收入和主营业务利润的构成情况：
（一）按主要产品类别披露营业收入、营业成本、毛利率及同比增减情况，毛利率同比变动5个百分点以上的，应当披露变化原因；
（二）按主要品牌和非品牌披露营业收入、营业成本、毛利率及同比增减情况，毛利率同比变动5个百分点以上的，应当披露变化原因；
（三）按销售渠道披露营业收入、营业成本、毛利率及同比增减情况，毛利率同比变动5个百分点以上的，应当披露变化原因；
（四）按主要区域和城市层级披露营业收入、同比增减、所占比例情况，境外营业收入占比10%以上的，应当按大洲分项披露。
上市公司可以根据自身经营特点，采用其他分类标准披露主营业务收入构成的经营信息，并保持信息披露的持续性和一致性。
第六条 上市公司应当按行业特点和自身经营模式披露成本信息：
（一）按照自产产品、外包生产、外购成品及其他来源等类别，披露产量或采购量、销量、营业成本；
（二）披露自产产品的原材料成本、人工成本和制造费用等成本构成情况，成本构成因素较上年变动30%以上的，公司应当结合宏观经济、行业发展和自身经营等情况，披露具体原因、影响程度、相应风险以及公司已经或计划采取的应对措施；
（三）披露自产产品原材料成本的具体构成情况，以及原材料采购模式、原材料存货安排等，对于成本占比最高的三项原材料，单个供应商的采购金额达到单项材料采购金额50%的，披露供应商集中的风险。
第七条 上市公司应当披露公司的研发设计情况，包括研发设计人员数量、研发费用、专利技术、设计获奖情况等。
第八条 上市公司应当披露公司的生产制造情况：
（一）主要生产工厂及其建筑面积，并按产品类别披露实际产量、设计产能、产能利用率；
（二）在建产能及投资建设情况，并结合市场供求变化，披露产能实现的影响和调整计划；
（三）生产效率，包括人均产量、主要原材料利用率等，上市公司主要经营定制化整体家具的，还应当按产品类别披露从店面设计下单到生产发货的平均周期。
第九条 上市公司销售品牌家具产品的，应当披露以下品牌建设情况：
（一）公司销售自有品牌的，应当披露核心品牌及其他品牌名称、商标名称、各品牌的主要产品类型、特点、目标客户群、主要产品价格带、主要销售区域和城市层级等；
（二）公司销售合作品牌的，除按照本条第（一）项要求进行披露外，还应当披露品牌及商标权权属、合作方名称、合作方式和合作期限等；
（三）公司销售被授权品牌的，除按照本条第（一）项要求进行披露外，还应当披露授权方、授权期限、是否为独家授权等情况；
（四）公司从事品牌营销的，应当披露各品牌的销售模式、营销战略、报告期内的主要市场推广活动等。
品牌家具的营业收入占当期营业总收入10%以下的，可免于披露上述信息。
第十条 上市公司有实体门店销售终端的，应当按照直营店、经销店以及其他更为符合公司实际经营特点的门店类型，分类披露以下情况：
（一）实体门店分布情况，包括按主要区域和城市层级披露的报告期内各品牌门店的数量和类型，公司按照其他更为符合公司实际经营特点的类别进行披露的，应当明确类别划分标准，并保持披露的持续性和一致性；
（二）门店增减情况，包括报告期末各类型门店的数量与上年同期相比的增减情况、各类型门店总面积与上年同期相比的增减情况、报告期内新开门店的数量和类型、报告期末关闭门店的数量、类型和关闭原因；
（三）开关店计划，包括门店开设、调整、优化计划和实施进展等；
（四）门店渠道建设费用，包括直营门店租金、经销商补贴、人员培训及其他公司认为的费用。
门店渠道的营业收入占当期营业总收入10%以下的，可免于披露上述信息。
第十一条 上市公司应当披露以下大宗业务相关情况：
（一）主要销售模式及结算方式；
（二）客户拓展及维护情况；
（三）报告期内订单签订金额及同比变动；
（四）报告期内大宗业务相关应收账款余额、应收账款周转天数及同比变化，并说明信用政策是否发生重大变化。
大宗业务的营业收入占当期营业总收入10%以下的，可免于披露上述信息。
第十二条 上市公司应当披露重大外币业务情况，包括外币业务种类、规模、当期汇率波动对公司汇兑损益的影响金额，以及应对措施。
境外业务的营业收入占当期营业总收入10%以下的，可免于披露上述信息。
第十三条 上市公司主要经营成品家具的，应当披露以下存货相关情况：
（一）报告期末的存货余额、存货周转天数及同比变化；
（二）按门店展示商品、门店存货、仓库存货、清仓存货等分类别披露存货余额；
（三）库存商品的库龄情况及相应的存货减值准备计提情况。
第十四条 上市公司应当在企业会计准则原则性规定的基础上，依据公司自身经营特点，在财务报表附注中细化披露不同销售渠道下的销售结算方式和收入确认会计政策。
第二节 临时报告
第十五条 境内外市场环境、行业相关政策法规发生变化，或出现其他行业性事件，对公司具有重大影响的，上市公司应当及时披露相关情况，并说明对公司当期及未来发展的影响。
第十六条 上市公司收购同行业公司股权，影响重大的，除按照本所资产收购或关联交易等相关临时公告格式指引进行披露外，还应当披露收购标的的产品内容、主营品牌、目标客户群和地区分布情况，并披露本次收购后的产品及品牌整合计划、后续经营模式和风险。
第十七条 上市公司应当披露重大的产品质量事件，包括事件基本情况、已经或可能面临的处罚、需承担的违约责任、解决方案以及对公司的影响等。
第十八条 上市公司应当每季度披露以下主要经营数据：
（一）报告期经营情况，包括按产品类型和销售渠道分类披露营业收入、营业成本、毛利率及同比变动，公司境外业务收入占当期营业总收入10%以上的，还应当按境内和境外分别披露营业收入、营业成本、毛利率及同比变动；
（二）报告期门店变动情况，包括新开及关闭门店的数量、类型、门店总数的增减变化情况。门店营业收入占当期营业总收入10%以下的，可免于披露。
第三节 附则
第十九条 本指引有关用语含义如下：
（一）销售渠道：指直营店、经销店、大宗业务、线上销售或者通过其他方式进行的销售。
（二）门店：指在一定硬件设施基础上（营业场所）建立起来的、地点相对固定的实体销售场所，包括商场专柜、独立店铺等形式。
（三）大宗业务：指公司面向房地产商、家具销售商等企业实现的大宗销售。
（四）产品类别：指衣柜、橱柜、沙发、桌子、椅子、木门、床等家具类型，或者其他公司认为更为合适的分类。
（五）城市层级：一级城市包括直辖市、省会城市、计划单列市，二级城市包括所有地级市，三级城市是指除上述城市以外的城市。
（六）产量、采购量、销量：公司可以根据产品特点选择数量或面积为单位，但同类产品要保持前后一致，以“套”为单位的，应当说明每套产品具体的涵盖范围。
第二十条 本指引由本所负责解释。
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